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疫情以来，中国面临着不容忽视的外部舆论压力。如何用“中国积极做了什么”的正面声音，消抵“中国做错了什么”的负面声音，是中国主流媒体对外开展传播活动的必答题。
科技日报社国际部从疫情之初，即组织国内外记者密切跟进疫情走势，在此前筹建的“国际科技传播联盟”等对外传播平台上，开展了系列内外宣联动主题报道。
论文作者是国际部副主任，也是联盟主要创始人之一和总协调人。一方面，不间断的值班主任工作，使其对国际媒体多维度反应和信息需求点，有足够的感知和积累；另一方面，其亲自组织了系列与疫情防控措施、病毒特性研究，特别是反污名化和病毒溯源等相关主题报道的对外传播工作，取得了显著的舆论斗争效果。
作者基于几个月高强度和高成效的内外宣联动国际传播实践，及时总结了特定历史时期的对外传播工作，提炼了四个方面舆论斗争经验——
一是以硬科技资讯“精准投喂”国际抗疫需求，二是以科学理性的专业报道策应“反污名化”舆论斗争，三是借“国际科技传播联盟”等对外传播平台讲好中国抗疫故事，四是发挥科技新闻客观理性优势进行舆论引导，升华了科技日报社外宣工作的重要意义——从专业的角度讲好中国抗疫故事，才能让中国抗疫真实经验传播得更远。
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本篇论文被《国际传播》期刊编辑部重点在封面栏目“特别关注”予以推荐；论文在“中国知网”下载量为187次，在同期同类型期刊论文中关注度处于前列。

	社会效果
	
论文被“清华大学国家形象传播研究中心”收录转发；论文作为中宣部“四个一批、首届宣传思想青年文化英才”人才专项自选课题“国际科技传播与中国创新形象的关系研究”的年度进展和成果上报。
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习近平总书记强调，“打赢疫情防控的人民战争、总体战、阻击战还需要付出艰苦努力。越是面临这种情况，越要坚持向科学要答案、要方法。”
科学发现和技术发明最终都能跨越意识形态、政治制度和宗教文化的藩篱，成为全人类共同的财富。因此，科技新闻特别是国际科技合作、硬科技成果等在对外传播资讯落地外媒时，拥有先天“免检”的特质和优势。这一点，在对冲疫情国际舆论场负面舆情时显得尤为明显。
“秉持科学精神、向科学要答案”的报道思路，特别是通过“国际科技传播联盟”传播平台取得内外宣联动组合传播实效，值得总结、提炼和升华。
本篇论文不仅从传播实践角度有所经验总结，难能可贵的是，还探讨了科技传播在国际传播中的独特优势，以及对外传播自主平台的特殊作用，为新时代新闻舆论宣传工作增加了新的研究维度和研究对象。
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